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Zastosowanie nowej symboliki GS1
DataBar, wdrazanie EPC i GDSN oraz
strategia GS1 w zakresie ,mobile com-
merce” to tematy, ktére dominowaly
w tym roku na Zgromadzeniu Ogo6lnym
GS1 w Dubrowniku w Chorwacji. Zgro-
madzenie, w ktoérym uczestniczylo po-
nad 230 uczestnikow z 89 krajow, to naj-
wazniejsze spotkanie dla miedzynarodo-
wego Stowarzyszenia GS1, zajmujgcego
sie rozwijaniem i wdrazaniem global-
nych standardow oraz rozwigzan
usprawniajgcych efektywnosc i transpa-
rentno$¢ w tancuchach dostaw. Nowe,
omawiane standardy i technologie sg ad-
resowane do wszystkich uzytkownikow,
zaréwno malych, jak i duzych firm, bo-
wiem tylko standaryzacja zapewni ich
wdrozeniu szybka optacalnos¢. Jak pod-
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kreslit Danny Wegmann, ustepujacy Cha-
irman GS1, standaryzacja jest podstawg
szybkiej implementacji, a tym samym
obnizenia kosztéw wdrozenia. Rola glo-
balnych firm, jako lideréw standaryzagji,
jest tutaj ogromna i to one jak najszyb-
ciej powinny dofgczy¢ do GS1, aby ra-
zem wypracowywac jednolite, wspoélne,
wielobranzowe podejscie.

GDSN — sie¢ globalnej
synchronizacji danych

GDSN to przykiad nowego rozwigza-
nia, ktére coraz lepiej toruje sobie dro-
ge wsérod firm na catym Swiecie. Obec-
nie sie¢ skiada sie z 23 certyfikowanych
katalogéw i funkcjonuje w 50 krajach,
wszedzie wspierana przez krajowe or-
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ganizacje GS1. Najdynamiczniej rozwija
sie w USA, Kanadzie i Australii, jednak-
ze w ostatnim roku rowniez i w Europie
zanotowano ogromny postep. Projekt
Etoile 2007 udowodnil, ze infrastruktu-
ra katalogowa jest dostepna na Starym
Kontynencie i funkcjonuje prawidiowo.
Uczestnicy projektu: Francja, Niemcy,
Holandia, Hiszpania, Wielka Brytania
i USA wlaczyly w miedzynarodowa sie¢
swoich detalistow, producentéw i kata-
logi elektroniczne, intensyfikujac zna-
czgco wymiane danych miedzy nimi.

Jochen Rackebrand, Dyrektor Custo-
mer Supply Chain Developmen Europe
z Kraft Foods przedstawit doswiadcze-
nia i polityke firmy w zakresie wdraza-
nia synchronizacji danych podstawo-
wych. Obecnie synchronizacja ta ma
miejsce dla 50% wszystkich produktéw
Kraft i jest realizowana w 12 krajach
na $wiecie. Na ukonczeniu sg pilotowe
wdrozenia w Hiszpanii i Wielkiej Bry-
tanii, a w nastepnej kolejnosci planuje
sie wdrozenie w Rosji. Do$wiadczenia
z wdrozen wskazujg na ogromne
znaczenie posiadania wysokiej jakosci
danych. W kazdym kraju proces wdro-
zenia jest poprzedzony weryfikacja
wtasnych danych i tylko takie dziatanie
jest warunkiem sukcesu.

GS1 DataBar

Jedna z decyzji podjetych na Zgroma-
dzeniu Ogdlnym byto przyjecie strategii
wdrazania GS1 DataBar do kodowania
Swiezych owocow i warzyw. Brak ozna-
czen na tych produktach, spowodowany
niemoznos$cig zastosowania klasycznych
kodow, powoduje czestokro¢ straty
w sprzedazy spowodowane bfedami
przy kasie. Testy przeprowadzone w sie-
ci Wal-Mart wskazaly jednoznacznie na
wzrost dokladnosci w rejestracji sprze-
dazy i spadek w zapasach.

Wycinkowe wdrozenia pilotowe
w tym zakresie byly juz przeprowadzo-
ne takze w Australii, Niemczech, Holan-
dii, Wielkiej Brytanii i w RPA. Podjeto
decyzje o rozpoczeciu wdrazania

GS1DataBar juz w roku 2010, z ambit-
nym celem wdrozenia go we wszyst-
kich krajach do roku 2014.

Elektroniczny kod produktow

Technologia EPC jako pierwsza za-
pewnia transparentnos¢ tancucha do-
staw dla wszystkich uczestniczgcych
w nim firmach. Opracowanie i zatwier-
dzenie w roku 2007 standardow doty-
czacych przekazywania danych zebra-
nych z tagow EPC do sieci internetowej
i udostepniania ich wszystkim zainte-
resowanym to istotny krok naprzod
w budowaniu ,Internetu produktow”
i ulatwianiu integracji tancucha do-
staw. Chris Adcock, Prezydent EPC Glo-
bal, zwrécit uwage na szybki wzrost
liczby uzytkownikéw, ktorych jest
obecnie 1300 oraz ogromne zaintere-
sowanie ze strony réznych sektorow,
miedzy innymi motoryzacyjnego, elek-
tronicznego, odziezowego.

Carolyn Walton, Vice-prezydent Syste-
mow Informacyjnych w Wal-Mart, pre-
zentowata korzysci z wdrozenia elek-
tronicznego kodu produktéw. Jako
przykiad podata Sam’s Club, sie¢ hur-
towni posiadajacga 730 placowek na
Swiecie, ktora od 3 lat wdraza elektro-
niczne kody. Caly projekt rozpoczat od
wspotpracy z 30 dostawcami, ktorzy
musieli oznakowa¢ swoje palety etykie-
tami zawierajacymi Tag RFID z kodem
EPC. Juz pierwsza faza wdrozenia poka-
zala mozliwosci operacyjnych uspraw-
nien. EPC dalo dostawcom lepszy
,wglad” w to, co sie dzieje z ich towa-
rem i mozliwo$¢ jego monitorowania,
podczas gdy dla Sam’s Club przyniosto
korzy$ci w postaci lepszego poziomu
obstugi i fatwiejszego dostepu do towa-
row oraz szybszego obrotu towardow.
Efekty pierwszej fazy byly na tyle zada-
walajace, ze Sam’s Club zdecydowat sie
wejs¢ w druga faze, do ktorej zaprosit
700 swoich dostawcéw, w tym 3 firmy
z Polski. Méwigc o technologii EPC pani
Walton wskazywata na 2009 jako rok
wprowadzenia tagow na wszystkie pale-
ty. Od roku 2008 do 2010 dostawcy be-



da wigczeni w umieszczanie tagoéw na
opakowaniach zbiorczych. Wal-Mart ma
bardzo ambitne plany odnos$nie wdraza-
nia technologii EPC i planuje rozpocze-
cie znakowania tagami wybranych, indy-
widualnych towaréw juz w roku 2009.

Gotowi do szybkich zmian

Coraz wiecej sektorow widzi korzysci
z multibranzowej standaryzacji i otwiera
sie na wspétprace z GS1. Do lideréw na-
leza sektor ochrony zdrowia i sektor cel-
ny. Szereg organizacji krajowych wspot-
pracuje juz od kilku lat instytucjami
ochrony zdrowia w swoich krajach, pro-
muj3ac i wdrazajac globalne standardy do
identyfikacji pagjenta, rejestracji podania
lekéw czy Sledzenia ruchu i pochodzenia
lekow i wyrobow medycznych. GS1
i Swiatowa Organizacja Celna (WCO)
podpisaly w listopadzie 2007 roku poro-
zumienie o wspolpracy. Cele tego poro-
zumienia i oczekiwania ze strony WCO
prezentowal w Dubrowniku Alen Bru-
ford, Wicedyrektor tego Stowarzyszenia.

W obecnym, zglobalizowanym $wie-
cie, przy wzrastajgcych kosztach ener-
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gii, szybkim rozwoju technologii, dy-
wersyfikacji kanatéow dystrybucji oraz
bardziej wymagajacych i lepiej poinfor-
mowanych klientach, branza moze al-
bo poddawac sie biernie zmianom, al-
bo przejac role wiodgca i wykorzystac
zmiany na swoja korzy$¢. Robert
McDonald, CEO Procter&Gamble, no-
wo wybrany Chairman GS1 podkreslif,
ze organizacja GS1 musi znalez¢ odpo-
wiedZ na nowe wyzwania poprzez lep-
szg wspotprace miedzy partnerami
handlowymi, gdzie GS1 powinno pel-
ni¢ funkcje katalizatora. Nowy sposéb
wspolnej pracy pocigga za sobg wzrost
koncentracji uwagi na kliencie, integra-
cje informacji biznesowych, przygoto-
wanie ludzi do nowych form wspétpra-
cy oraz rozwijanie umiejetnosci
i wzrost integracji tancucha dostaw.

~Iylko ci, ktorzy reaguja szybko, wy-
grywaja” — podkreslit Robert McDonald
W swoim inauguracyjnym wystgpieniu.
Kluczowe wyzwania przed GS1 to wia-
czenie sie i wspieranie nowych sposo-
bow wspoélpracy, wzrost integralnosci
globalnej organizacji i poprawa efek-
tywnosci jej dzialania.

Alen Bruford, Wicedyrektor Swiatowej Or-
ganizacji Celnej (fot. GST1).

Robert McDonald, CEO Procter&Gamble,
nowy Chairman GS1 (fot. GS1).



